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DE LA CURRICULA DE LA MAESTRIA 2024

La Maestria en Generacion y Andlisis de Informacion Estadistica, en el marco de su
Programa de Actualizacion Permanente de las Orientaciones de Estadisticas
Econdmicas, Estadisticas Sociodemograficas y Estadisticas de Opinion y Mercado,
incorpora un nuevo médulo de aprendizaje, también abierto, en la modalidad de cursos
y talleres virtuales, dirigidos prioritariamente a alumnos de nuestra carrera y de
posgrados de la UNTREF.

Coordinador: Lic. Jorge Fernandez Bussy

Curso de Investigacion de Mercados con R

CARGA HORARIA: 32 horas

ANO: 2024

CUATRIMESTRE: Segundo

DOCENTE: Juan José Primosich

Este programa proporciona una formacion en investigacion de mercados utilizando R,
abarcando desde la teoria, metodologias, practica y presentacion de resultados. Las

clases seran tedrico-practicas.

Programa Analitico
UNIDAD 1

Introduccion a la Investigacion de Mercados
Grupos Focales. Construccion de guias de pautas. CoOmo organizar y moderar grupos
focales.

Analisis de Texto

Extraer temas y patrones comunes en el feedback cualitativo utilizando métodos de
mineria de texto (LDA, analisis de frecuencia de términos).

Caso practico con R.

Investigacion de productos

Testeo de conceptos: desarrollo y evaluacién, tipos de disefios para preparar
conceptos. Testeo A/B: introduccion, definicion de pruebas A/B.

Caso practico con R.

Evaluacion publicitaria

Validar conceptos publicitarios y ejecuciones creativas. Identificar qué anuncios
impresos, de video y digitales resuenan y probablemente impulsaran las ventas y qué
anuncios no logran conectarse o impactan negativamente en su marca.

Caso practico con R.
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UNIDAD 2

Prediccion de comportamiento del usuario

Comprender la importancia de la prediccidon del comportamiento del usuario en
diversas aplicaciones. Conocer los conceptos y las técnicas de modelado predictivo
para anticipar acciones futuras de los usuarios.

Caso practico con R.

Modelado predictivo

Analisis de Churn: crea modelos para predecir la tasa de abandono de usuarios y
entender los factores que contribuyen al churn.

Caso practico con R.

UNIDAD 3

Estudios de imagen. Imagen de marcas

Estudios de imagen: analisis de factores y escalamiento multidimensional (MDS).
Interpretacion de resultados y creacion de mapas perceptuales.

Caso practico con R.

Evaluacion de precio

Utilizar Conjoint Analysis para evaluar como los usuarios valoran diferentes
caracteristicas de un producto, incluyendo el precio, y tomar decisiones informadas
sobre la estrategia de precios.

Caso practico con R.

Alumnos regulares, docentes y graduados de la Universidad Nacional de Tres de
Febrero reciben una reduccion arancelaria del 50%.

Informes e Inscripcién
maestriaestadistica@untref.edu.ar
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